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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国虚拟运营商市场分析与投资前景研究报告》共六章。介

绍了虚拟运营商行业相关概述、中国虚拟运营商产业运行环境、分析了中国虚拟运营商行业

的现状、中国虚拟运营商行业竞争格局、对中国虚拟运营商行业做了重点企业经营状况分析

及中国虚拟运营商产业发展前景与投资预测。您若想对虚拟运营商产业有个系统的了解或者

想投资虚拟运营商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    20世纪90年代末虚拟运营首次被应用于电信业。英国维珍（Virgin）集团与德国电信合资成

立维珍移动（Virgin Mobile），正式以虚拟电信运营模式运营，成为迄今为止世界上最成功的

一家虚拟电信运营商。目前，全球共有800多家移动虚拟运营商，而且这一数字还在不断增加

中。预计到2014年，全球虚拟运营商的移动用户数将达到1.86亿，占全球移动电话用户数

的2.6%，对应收入将达到95亿美元。 

    从2013年底首批虚拟运营商牌照发放至今，我国已有19家企业正式获牌。目前第三批虚拟运

营牌照正在申请过程中，将在近期发放，至少会有7-8家企业新获得牌照。虚拟运营商市场即

将掀起一片风雨。 

    2013年中国电信业务收入实现11689.1亿元，同比增长8.7％。以国际市场1.8%左右的虚拟运

营商市占率计算，中国移动通信转售开放将形成200亿元以上的新市场。 
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